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เนื้อหาภายในเลม

เศรษฐกิจอีสานยังไดรับปจจัยสนับสนุนในภาคการทองเที่ยวและการสงออกชายแดน ขณะที่การลงทุนในภาค
อุตสาหกรรมยังคงหดตัวตอเนื่อง 3

รายไดของครัวเรือนอีสานปรับตวดีขึ้นในชวงตนปแรกของ 2566 โดยเฉพาะกลุมผูมีรายไดสูง แตกลุมผูมีรายได
ไมเกิน 15,000 บาท เผชิญกลับการปรับขึ้นที่นอยที่สุด และยังมีสวนที่ปรับลดลง 5

ครัวเรือนที่มีหนี้สินสวนใหญมีหนี้ที่นอยกวารายไดในแตละเดือน แตกลุมผูมีรายไดนอยมีความนากังวลวาหากราย
ไดไมเพียงพอกับการใชจาย จะหยุดชําระหนี้ 14

การทองเที่ยวอีสานเติบโตไดดีในกลุมจังหวัดที่อยูใกลประเทศลาวและริมแมนํ้าโขง แตกลุมจังหวัดอีสานตอนลาง
ยังมีการฟนตัวแบบคอยเปนคอยไป 20

ธุรกิจสุรากลั่นทองถิ่นภาคอีสานมีตนทุนดานแพจเกจและการบรรจุขวดสูง จากการตองนําเขาแพจเกจ
จากตางประเทศ โดยสุรากลั่นแบบ Premium มีกําไรตอหนวยสูงที่สุด 24

ปรับตัว
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สปป.ลาว

22และชองทางการจําหนายยังจํากัดอยูเพียงในผับ บาร รานอาหารและรานคาปลีก

อีสานถือเปนอันดับ 2 ในตลาดสุรากลั่นพื้นบานในประเทศ ซึ่งมีลักษณะเดนที่มาจากการใช
วัตถุดิบทางการเกษตรในทองถิ่นโดยเฉพาะออย อยางไรก็ตาม ยังมีความกังวลดานการพึ่งพา
การนําเขาบรรจุภัณฑซึ่งคิดเปนมูลคาที่สูง

ยังฟนตัวจาก

ยายทองเที่ยว
ไปไวอันที่2 06

12

19

ผูตอบแบบสํารวจในอีสานที่มีรายไดสูง มองวาเศรษฐกิจกําลังปรับดีขึ้นตอเนื่อง และยังคาด
การณวาภาพรวมเศรษฐกิจจะยังปรับตัวดีขึ้นตอไปในชวงปลายป ซึ่งแตกตางจากผูตอบแบบ
สํารวจที่มีรายไดนอย

ผูตอบแบบสํารวจในอีสานที่มีหนี้สินและมีรายไดนอย สวนใหญมีหนี้สินจากการกูที่ไมสรางราย
ได และผูตอบยังสะทอนความนากังวลเกี่ยวกับความสามารถในการชําระหนี้ 



การบริโภคหดตัวนอยลงตามการใชจาย
ในหมวดบริการที่เพิ่มขึ้นตามภาคการ
ทองเที่ยว แตคาครองชีพที่ยังอยูในระดับ
สูงยังกดดันการบริโภค อยางไรก็ดีการ
สงออกชายแดนยังคงขยายตัว การลงทุนของภาคอีสานยังคงหดตัว โดย
เฉพาะในภาคอุตสาหกรรม เนื่องจาก
ตนทุนการผลิตที่อยูในระดับสูงตามราคา
พลังงานและอัตราดอกเบี้ยเงินกูอยูใน
ทิศทางขาขึ้น

ภาคการทองเที่ยวยังคงขยายตัวทั้งผู
เยี่ยมเยือนชาวไทยและตางชาติ

เศรษฐกิจอีสานยังฟนตัวจากปจจัยสนับสนุนในภาคการทองเที่ยวและการสงออกชายแดน ขณะที่การลงทุนในภาค
อุตสาหกรรมยังคงหดตัว

ภาคการทองเที่ยวขยายตัว
นอยลง เนื่องจากเขาสูชวง 
Low Season

Q2/66F คือ การคาดการณโดย ISAN Insight & Outlook



ลานคน % บาท

(-25%)

จํานวนผูเยี่ยมเยือนไทยภาคอีสานฟนตัวไดดีใกลเคียงกับชวง COVID-19 อยางไรก็ตามผูเยี่ยมเยือมไทยยังมีคาใช
จายในการทองเที่ยวตํ่า จากความกังวลในราคาสินคาที่ยังอยูระดับสูง

หมายเหตุ: F คือการคาดการณโดยเปนการวิเคราะหจาก ISAN Insight & Outlook อางอิงขอมูลจากกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา
      ผูเยี่ยมเยือนไทย หมายถึง ผูที่เดินทางเพื่อการทองเที่ยว และอื่น ๆ เชน การเยี่ยมเพื่อน/ญาติ ทั้งที่พักคางคืน และไมพักคางคืน 
      โดยเปนการพักคางในสถานพักแรม บานญาติ/บานเพื่อน และอืน ๆ

ท่ีมา: กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

2,3042,269

1,719

พ.ค พ.ค

(-24%)

จํานวนผูเยี่ยมเยือนไทยในภาค
อีสาน (ลานคน)

เปลี่ยนสีกลอง 2566F ใหดูตางกับปอื่น

2,260

ธ.ค

1,710

ม.ค - ธ.ค 2566F

เปลี่ยนสีแทง
เปนสีสม



ทําแผนที่

ขยายตัวไดดีกวากอน COVID-19 
(>100%)

ฟนตัวไดดี (80%-100%)

ฟนตัวคอยเปนคอยไป (<80%)

การฟนตัวของผูเยี่ยมเยือนชาวตางชาติรายจังหวัดในภาคอีสาน (ม.ค - เม.ย 2566)
หนวย: %เทียบกับป 2562

จํานวนผูเยี่ยมเยือนและคาใชจายการทองเที่ยวของชาวตางชาติในภาคอีสานเติบโตไดดีกวาชวง COVID-19 โดยเฉพาะ
จังหวัดเมืองรองที่อยูใกลกับประเทศลาว ซึ่งไดรับผลดีจากการเปดใชรถไฟจีน-ลาว 

หมายเหตุ: F คือการคาดการณโดยเปนการวิเคราะหจาก ISAN Insight & Outlook อางอิงขอมูลจากกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา
      ผูเยี่ยมเยือนชาวตางชาติระดับจังหวัด หมายถึง ชาวตางชาติที่เดินทางเขามาประเทศไทยตั้งแตกอนการปดดานตรวจคนเขาเมือง และพํานักในจังหวัดตาง ๆ ซึ่งครอบคลุมผูที่วางแผนการ  
ทองเที่ยวระยะสั้น แตไมสามารถเดินทางกลับภูมิลําเนาไดตามแผนการเดินทาง (ไมรวมชาวตางชาติที่ประกอบอาชีพในประเทศไทย)

ที่มา: กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

แสนคน %

(+4%)
บาท

พ.ค

พ.ค พ.ค

2,658 2,776

จํานวนผูเยี่ยมเยือนชาวตางชาติ
ในภาคอีสาน (ลานคน)

เปลี่ยนสีกลอง 2566F ใหดูตางกับปอื่น

ม.ค - ธ.ค 2566Fม.ค - ธ.ค 2562

2,609 2,713
เปลี่ยนสีแทง
เปนสีสม

จํานวนผูเยี่ยมเยือนชาวตาง
ชาติในภาคอีสาน (แสนคน)

สปป.ลาว



● จังหวัดที่อยูใกลประเทศลาวและริมแมนํ้าโขงมีการเติบโตของทั้งผูเยี่ยมเยือนชาวไทยและชาวตาง
ชาติดีกวากอน COVID-19 จากเทรนดการทองเที่ยวแบบสายวัฒนธรรมและความเชื่อ แตอัตราเขา
พักยังฟนตัวไดไมเทียบเทา สะทอนวาผูเยี่ยมเยือนที่เขามาในจังหวัดมีการเที่ยวแบบไปเชา-เย็น
กลับ ยกเวนจังหวัดหนองคายและนครพนมที่อัตราเขาพักเติบโตไดดีกวากอน COVID-19

● ภาคการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานตอนลางยังไมฟนตัวดีทั้งผูเยี่ยมเยือนชาวไทยและชาวตาง
ชาติ จากสถานที่ทองเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวกในการทองเที่ยวอาจยังไมสามารถดึงดูดให
นักทองเที่ยวเขามาในพื้นที่ ยกเวนจังหวัดบุรีรัมยที่มีการเติบโตของผูเยี่ยมเยือนชาวไทยไดดีกวา
กอน COVID-19 จากการที่มีอีเวนทเกี่ยวกับกีฬาจํานวนมาก ทั้งมาราธอน ฟุตบอล และการแขงรถ 
จึงทําใหมีผูเยี่ยมเยือนชาวไทยเขามามากขึ้น

ทําแผนที่ 3 อัน ไมตองใสตัวเลข

ใชหัวนี้ในแตละชื่อแผนที่แคเปลี่ยน
ชื่อตามแตละคอลัมน

ที่มา: กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

ผูเยี่ยมเยือนชาวไทยและชาวตางชาติมีการขยายตัวไดดีกวากอน COVID-19 ในกลุมจังหวัดที่อยูใกลประเทศลาวและแมนํ้า
โขง แตผูเยี่ยมเยือนที่เขามาในพื้นที่เปนการเที่ยวแบบไปเชา-เย็นกลับ สะทอนจากอัตราการเขาพักที่ยังไมฟนตัวเต็มที่ และ
กลุมจังหวัดภาคอีสานตอนลางยังฟนตัวแบบคอยเปนคอยไปทั้งจํานวนผูเยี่ยมเยือนและอัตราการเขาพัก

พ.ค

19

สปป.ลาว 
ใสแทนประเทศลาว

สปป.ลาว 
ใสแทนประเทศลาว



ที่มา: กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาและธนาคารแหงประเทศไทย

ธุรกิจโรงแรมมีแนวโนมฟนตัวดี จากสัดสวนผูเขาพักชาวตางชาติที่กลับมาเติบโตสูงกวากอน COVID-19 และมีระยะเวลาใน
การพักนานขึ้น ซึ่งสงผลใหราคาหองพักเฉลี่ยและอัตราการเขาพักฟนตัวดีขึ้น  

% เทียบกับป 2562

เสนสีผิด ตองเปนสีนํ้าตาล

20

และธนาคารแหงประเทศไทย

สัดสวนผูเขาชาว
ตางชาติ

คาดการณ
สัดสวนผูเขาพัก
ชาวตางชาติ

คาดการณราคา
หองพัก

คาดการณอัตราการ
เขาพัก

ในภาคอีสานฟนตัวดีขึ้น



ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทยและกระทรวงพาณิชย

● ดัชนีการอุปโภคบริโภคเอกชนภาคอีสานไตรมาส 2 มีแนวโนม
ขยายตัวเล็กนอยจากการใชจายหมวดบริการที่ยังคงขยายตัว
ตามภาคการทองเที่ยว อยางไรก็ตามคาครองชีพที่ยังอยูใน
ระดับสูง ทําใหการใชจายหมวดสินคาไมคงทนและสินคากึ่ง
คงทนยังคงหดตัว

● ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภคภาคอีสานเดือนพ.ค อยูที่ระดับ 
56.5 ซึ่งสูงกวาชวงกอน COVID-19 จากการฟนตัวของภาค
การทองเที่ยว โดยเฉพาะนักทองเที่ยวชาวตางชาติ และราคา
นํ้ามันที่ปรับลดลง

การบริโภคภาคเอกชนอีสานมีแนวโนมขยายตัวเล็กนอย โดยเฉพาะการใชจายหมวดบริการตามการทองเที่ยวที่ฟนตัว 
ซึ่งสอดคลองกับดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค อยางไรก็ตามคาครองชีพที่อยูระดับสูงยังเปนปจจัยกดดันการบริโภค

หมายเหตุ: F คือ การคาดการณโดย ISAN Insight & Outlook 

การบริโภคภาคเอกชนอีสานมีแนวโนมขยายตัวเล็กนอย โดยเฉพาะการใชจายหมวดบริการตามการ
ทองเที่ยวที่ฟนตัว ซึ่งสอดคลองกับดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค อยางไรก็ตามคาครองชีพที่อยูระดับสูงยังเปน
ปจจัยกดดันการบริโภค



อัตราการเติบโตของเงินใหกูยืมแกภาคครัวเรือนเพื่อการอุปโภคบริโภคจําแนกตามวัตถุประสงคของภาคอีสาน

ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย

%YoY

%YoY

%YoY

%YoY

อัตราการเติบโตของเงินใหกูยืมแกภาคครัวเรือนเพื่อการอุปโภคบริโภคจําแนกตามวัตถุประสงคของภาคอีสาน

ภาคครัวเรือนมีการกูยืมเงินเพื่อการอุปโภคบริโภคเพิ่มขึ้นทุกประเภท โดยเฉพาะการใชบัตรเครดิตที่เพิ่มขึ้นตามเศรษฐกิจที่ฟนตัว

หมายเหตุ: Q2/2566F คือ การคาดการณโดย ISAN Insight & Outlook

อีสาน

แตอัตราการเติบโตของสินเชื่อรถยนตยังตํ่า เนื่องจากนโยบายการคิด
ดอกเบี้ยสินเชื่อรถยนตแบบใหมที่อัตราดอกเบี้ยมีแนวโนมเพิ่มขึ้น



ความตองการสินเชื่ออุปโภคบริโภคภาคครัวเรือน
ดัชนี ดัชนีดัชนี

หมายเหตุ: ดัชนีที่มีคาเปนบวก หมายถึง ความตองการสินเชื่อเพิ่มขึ้นจากไตรมาสกอน
ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย

ความตองการสินเชื่ออุปโภคบริโภคภาคครัวเรือนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในเกือบทุกประเภท โดยเฉพาะสินเชื่อบัตรเครดิต จากความตองการใชจายที่เพิ่มขึ้น
ตามการฟนตัวของเศรษฐกิจ แตความตองการสินเชื่อรถยนตมีแนวโนมลดลงตามตนทุนการกูยืมที่สูงขึ้น

ปจจุบัน คาดการณ

ดัชนี

-9.8-9.8

ขยายตัวหนังสือตรงปของทุกกราฟ



มาตรฐานการใหสินเชื่ออุปโภคบริโภคภาคครัวเรือนดัชนี

ดัชนี

ดัชนี

ดัชนี

หมายเหตุ: ดัชนีที่มีคาเปนลบ หมายถึง มาตรฐานการใหสินเชื่อเขมงวดขึ้นจากไตรมาสกอน
ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย

มาตรฐานการใหสินเชื่อของสถาบันการเงินยังคงมีความเขมงวด จากความสามารถในการชําระหนี้ของครัวเรือนที่ยังมีความเสี่ยง

“ถึงแมความตองการสินเชื่ออุปโภคบริโภคของภาคครัวเรือนจะมีแนวโนมเพิ่มขึ้น”
ใสประโยคนี้หลังจากความเขมงวด

ขยายตัวหนังสือตรงปของทุกกราฟ

เนื่องจากความสามารถในการชําระหนี้ของครัวเรือนที่ยังมีความเสี่ยง



ฐานะการเงินอีสานกําลังเผชิญกับ
ความเหลื่อมลํ้า 

จากแบบสํารวจ สะทอนใหเห็นวาคนรวยปรับดีขึ้น แตผูมีราย
ไดนอยเผชิญความกังวล ทั้งดานการปรับตัวของรายได 
รายจาย รวมถึงปญหาดานหนี้สิน
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รายไดของครัวเรือนอีสานครึ่งปแรกของป 2566 มีแนวโนมปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะกับกลุมผูที่มีรายไดสูง และกับกลุมผู
ที่ทํางานในรูปแบบของแรงงานเปนหลัก แตกลุมผูที่มีรายไดไมเกิน 15,000 บาท มีอัตราการปรับเพิ่มขึ้นของรายไดที่ชา
กวากลุมอื่น รวมถึงยังเปนสวนใหญที่รายไดปรับลดลง
รายไดของครัวเรือนอีสานครึ่งปแรกของป 2566 มีแนวโนมปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะกับกลุมผูที่มีรายไดสูง และกับกลุมผู
ที่ทํางานในรูปแบบของแรงงานเปนหลัก แตกลุมผูที่มีรายไดไมเกิน 15,000 บาท มีอัตราการปรับเพิ่มขึ้นของรายไดที่ชา
กวากลุมอื่น รวมถึงยังเปนสวนใหญที่รายไดปรับลดลง

บาทตอเดือน

เพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
ภาพรวมครัวเรือนอีสาน สวนใหญมีรายไดที่ปรับเพิ่ม
ขึ้นหรือเทียบเทากับปลายปกอนหนา แตกลุมผูที่มี
รายไดนอย กวา 1 ใน 4 เผชิญกับรายไดที่ลดลง ซึ่ง
มีสัดสวนสูงกวาผูที่มีรายไดมากอยางชัดเจน 

เพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
กลุมที่มีรายไดเพิ่มขึ้นสวนใหญมาจากกลุมที่มีราย
ไดหลักจากการเปนแรงงาน และกลุมที่มีรายได
ประจําจากการปลอยเชาอสังหาริมทรัพย ในขณะที่
กลุมผูประกอบธุรกิจเผชิญกับปญหารายไดที่ลดลง
กลุมรายไดประเภทอื่น

ซินทํากลองนะ

กลองแรกเขียนวา รายไดมาก
กวา 15,000 บาท
กลองขางลางเขียนวา รายได
นอยกวาหรือเทียบเทา 15,000 
บาท

จากผูตอบแบบสํารวจในอีสาน
พนักงาน

พนักงาน
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กลุมครัวเรือนที่มีรายไดสูงและครัวเรือนที่สมาชิกทุกคนมีรายได มีความเชื่อมั่นวาเศรษฐกิจกําลังฟนตัว ซึ่งจะทําใหไดรับ
ผลตอบแทนที่มาขึ้นในอนาคต ขณะที่ครัวเรือนที่มีรายไดนอย ยังมีความกังวลสถานการณเศรษฐกิจและคาดวารายไดจะ
ลดลง

สลับสีของ 2 แทง
ตอนนี้ในกราฟสีมันสับกันอะซิน 
เสนบนตองบนนอยกวา 15000 
ละก็เปลี่ยนเปนสีนํ้าตาล

เสนลางเปนมากกวาหมื่นหา สี
นํ้าเงิน

มากเพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
ผูที่มีรายไดสูง สะทอนความเชื่อมั่นกับภาคเศรษฐกิจ
ชัดเจน จากการที่สวนใหญคาดวารายไดในครึ่งป
หลังจะปรับตัวเพิ่มขึ้้นอีก ในขณะที่ผูมีรายไดนอยมีค
วามกังวลวารายไดในครึ่งปหลังอาจปรับลดลงมาก
กวาปจจุบัน

เพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
เชนเดียวกับครัวเรือนที่สมาชิกทุกรายมีรายได เชื่อ
วาภาพรวมเศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นเชนกัน จากการ
คาดการณรายไดที่มากขึ้น แตอยางไรก็ตาม
ครัวเรือนที่มีสมาชิกที่ไมมีรายได เผชิญความกังวล
เชนเดียวกับผูมีรายไดนอย ซิน 

เปลี่ยนสีทั้งหมดทั้งชื่อแลวก็แทงใหเปนสี
สลับกันเลย

เฉพาะกราฟฝงนี้นะ

ในอีสาน
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ผูที่มีรายไดในชวงตนปปรับลดลง กวาครึ่งหนึ่งเชื่อมั่นวารายไดจะกลับเขาสูจุดเดิมภายในสิ้นปนี้ แตในกลุมของผูมีรายได
นอยกวา 30% ยังไมสามารถระบุเวลาที่จะใชในการทําใหรายไดกลับมาเทาเดิมได หรืออาจจะไมกลับสูระดับเดิม รวมถึง
กวา 80% เผชิญกับปญหาในการที่รายไดไมเพียงพอกับคาใชจาย

เปลี่ยนภายในสิ่นปหนาเปนสี
โทนเทา

ผูตอบแบบสํารวจที่เผชิญกับรายไดที่ลดลงในชวงตนป กวาครึ่งหนึ่งเชื่อมั่นวารายไดจะกลับเขาสูจุดเดิมภายในสิ้นปนี้ แต
ในกลุมของผูที่มีรายไดนอย กวา 30% เผชิญความกังวลโดยยังไมรูวารายไดจะกลับมาสูระเดิมเดิมหรือไม นอกจากนี้
ปญหาคาใชจายที่มากกวารายได เปนอีกปญหาหลักที่ควรจับตามอง

ซินเปลี่ยนสีใหใหมหนอย
เอา ภายในกลางปหนากับ
ภายในสิ้นปหนา เปนสีเหลือง

เปลี่ยนสี มีปญหาบอยครั้ง
เปนนํ้าเงินเขม

เปลี่ยนสี มีปญหาบอยครั้ง
เปนนํ้าเงินเขม

เพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
กลุมผูมีรายไดนอยกวา 80% เผชิญกับปญหารายได
ไมเพียงพอกับคาใชจาย โดน 1 ใน 5 ของผูที่มี
ปญหา เผชิญกับปญหาแบบเรื้อรัง

เปลี่ยนมีปญหาใน
บางครั้งเปนสี
นํ้าเงินที่ออนกวา

เปลี่ยนมีปญหาใน
บางครั้งเปนสี
นํ้าเงินที่ออนกวา

ซินทําเปนแถบสีดานหลัง 
เหมือนสีที่แบงนอยกวา มาก
กวา 15,000 ในหนา 12 อะ

ฝงนี้เปลี่ยนสีพื้นหลังใหตรงกับฝงซายดวยในอีสาน
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ภาพรวมคาใชจายในชวงตนตนปรับเพิ่มขึ้นมากตามรายไดที่มากขึ้น แตกลุมผูที่มีรายไดนอยมีการเพิ่มขึ้นของรายจาย
มากกวารายไดที่เพิ่มขึ้น ซึ่งจะสรางผลกระทบตอเงินออมและหนี้สินของกลุมผูมีรายไดนอย

บาทตอเดือน

เพิ่มเหมือนเปนกลองบรรยายนะ
แนวโนมคาใชจายในชวงตนป 2566 ปรับตัวเพิ่มขึ้น
อยางชัดเจนในทุกกลุมรายได สะทอนกําลังซึ่งที่เพิ่ม
ขึ้นชัดเจน โดยโครงสรางคาใชจายหลักทั้งผูมีราย
ไดนอยและรายไดสูง มีโครงสรางที่ใกลเคียงกัน 
โดยโครงสรางหลักเปนคาอาหาร คาสาธารณูปโภค 
และคาใชจายในการเดินทาง

ซินทํากลองนะ

กลองแรกเขียนวา รายไดมาก
กวา 15,000 บาท
กลองขางลางเขียนวา รายได
นอยกวาหรือเทียบเทา 15,000 
บาท

ฝงนี้ทําใหดูเปนกลองนะ

แบบทํากรอบครอบอีกที ใหกรอบเปนสีเดียวกันกับ
ฝงซาย

อันนี้ดวย

กรอบสีเขียวทับตัวอักษร

ป

อีสาน พบวา
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เปรียบเทียบกับชวงที่เศรษฐกิจหลัง COVID-19 (Q1/2565) กับปจจุบัน กลุมผูที่มีรายไดสูงเริ่มมีการสะสมสินทรัพยทางการ
เงินมากขึ้น ในขณะที่กลุมที่มีรายไดนอย เริ่มมีมูลคาทรัพยสินนอยลง โดยในกรณีที่รายไดไมเพียงพอกับคาใชจาย 
รายจายกลุมแรกที่จะมีการลดการใชคือคาใชจายในการชอปปง แตสําหรับกลุมผูมีรายไดนอย มีการเลือกที่จะหยุดชําระ
หนี้มากอยางชัดเจน ซึ่งจะสรางหนี้เสียในอนาคต

เมื่อเปรียบเทียบสถานะทางการเงินกับชวงหลัง COVID-19 (Q1/2565) กลุมผูที่มีรายไดสูงมีความมั่งคั่งเพิ่มขึ้นชัดเจน 
ในขณะที่ผูมีรายไดนอยยังไมมีการสะสมความมั่งคั่งเพิ่มขึ้นมากนัก โดยผูตอบแบบสํารวจสวนใหญเลือกที่จะลดคาใช
จายไมจําเปน เชนคาใชจายในการชอปปง ในกรณีที่รายไดไมเพียงพอกับคาใชจาย แตกลุมผูมีรายไดนอยบางสวนอาจ
หยุดชําระหนี้ ซึ่งจะเปนสาเหตุของหนี้เสียในชวงเวลาตอไป

ทํากรอบสีแดง ละก็อันนี้เปนคําอธิบายกรอบนะ
กลุมผูมีรายไดนอย มีแนวโนมที่จะไมชําระหนี้ใน
กรณีที่รายไดไมเพียงพอกับคาใชจาย ซึ่งเปน
แนวทางการลดคาใชจายที่อาจนํามาซึ่งปญหา NPL 
ในอนาคต

ทํากลองครอบตรงสีนํ้าเงินนะ

ในอีสาน
อาจ อนาคตได



แบบสํารวจพฤติกรรมทางการเงินและหนี้สิน วันที่ 16 - 22 มิถุนายน 2566 512

65% ของผูตอบมีภาระทางหนี้สิน โดยเมื่อกระจายการออมเงินตามการมีภาระหนี้สิน กลุมผูที่ไมมีภาระหนี้สินมีการออมเงิน
ในสัดสวนที่มากกวาอยางชัดเจน

65 % 35 %

%

ซินทําเปนผีเสื้อ

แบบเอาไมมีมาไวทางซายอะ 
ฟลแบบนี้ๆ

แบบสํารวจ

ตรงนี้ซินทําเปนแบบชวงใหหนอย
แบบตรง ม ีโดยมีการออม ทั้งหมดเปน
ชวงนึง ละไมมีอีกชวงนึง

มีการออม

ไมมีการออม

ลบคําวา ม ีโดยมีการออมเงินระหวาง ออกเลย

ในอีสาน
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ครึ่งหนึ่งของผูตอบที่มีภาระหนี้สิน มีจํานวนหนี้สินคงเหลือนอยกวาจํานวนรายไดในแตละเดือน แตกลุมผูมีรายไดนอยมี
สัดสวนของผูที่มีหนี้สินสูงกวารายไดกวาเทาตัวในสัดสวนที่มาก ซึ่งสะทอนระยะเวลาการใชหนี้ที่ยาวนาน โดยสวนใหญ
เปนการกูเพื่อการบริโภคซึ่งไมสรางผลตอบแทน

ซินทําเปนผีเสื้อ

แบบเอาอันนึงมาไวทางซายอะ 

แบบสํารวจ

ตอนนี้สีมันสลับกันอะ

ซินสลับสีละเปลี่ยนชื่อใหหนอย

ยายแทงสีฟามาไวฝงซาย

ยายคําอธิบายดวย

ในอีสาน
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สัดสวนคาใชจายในการชําระหนี้ปรับเพิ่มขึ้นตามรายไดที่เพิ่มขึ้น โดยในกลุมผูมีรายไดนอย ยิ่งมีรายไดมากเทาไหร คาใช
จายในการชําระหนี้ก็เพิ่มขึ้นมากเทานั้น โดยกวา 3 ใน 4 ของผูตอบที่มีรายไดนอย เผชิญกับปญหาในการชําระหนี้ และ
ซํ้ารายกวา 20% ของผูตอบที่มีรายไดนอย เลือกที่จะหยุดชําระหนี้ในกรณีที่รายไดไมเพียงพอกับการชําระหนี้

ทําเปนกรอบใหหนอย

วากราฟลางแยกมาจากกราฟบนอันนี้

ฝงนี้ดวย
มันยังดูไมคอยเขาใจวายอยมาจากขางบนอะซิน

ในอีสาน
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มาตรการชวยเหลือที่ครัวเรือนอีสานตองการมากที่สุดคือการแจกเงินเพื่อกระตุนกําลังซื้อ และการขึ้นคาแรงขั้นตํ่า โดยสวน
ใหญมาจากกลุมผูที่มีรายไดไมเกิน 30,000 บาท ในขณะกลุมผูที่มีรายไดมากกวานั้น ตองการความชวยเหลือที่ยั่งยืนมาก
ขึ้น  เชนการกระตุนการทองเที่ยว การสงเสริมผูประกอบการและการลงทุน

ไลสีนํ้าตาลใหม ใหเงินเยอะสุด เขมที่สุด

ซินรวมสีนํ้าเงินทั้งหมดเปนสีเดียวเลย
ละก็สีเทากับนํ้าตาลทั้งหมดเปนสีเดียวกันเลย

รวมคําอธิบายนะเหลือ2 สี
สีนํ้าเงินคือ รายไดนอยกวาหรือเทียบเทา 15,000 บาท
สีนํ้าตาลคือ รายไดมากกวา 15,000 บาท

15,000

ซินเปลี่ยนสีใหหนอย

ใหไมเกิน 15,000 เปนเหลือง

เกินเปนนํ้าเงิน

ยาย % ตรงมุมซายสุดทายไวทายแตละแทง

แบบเหมือนอันแทงแรกอะ

25.3%
12.7%



สุราทองถิ่นอีสาน

อีสานถือเปนอันดับ 2 ในตลาดสุรากลั่นพื้นบานในประเทศ ซึ่งมีลักษณะเดนที่มาจากการใชวัตถุดิบทางการเกษตรใน
ทองถิ่นโดยเฉพาะออย อยางไรก็ตาม ยังมีความกังวลดานการพึ่งพาการนําเขาบรรจุภัณฑซึ่งคิดเปนมูลคาที่สูง



ISSAN RUM อีสานรัม - หนองคาย

The Spirit of ChaiyaPhum - ชัยภูมิ

ไรฟาเปลี่ยนสี - ชัยภูมิ

Sod Chaeng Spirit - อุบลราชธานี

UBON & MASUK - อุบลราชธานี

รอยธานี เบฟเวอเรจ ปาดโธ-รอยเอ็ด

ONSON - สกลนคร

Saku- 萨库 - สุราขาวโพด - นครราชสีมา

Thai Sato - Satom Organic Farm : Surin - สุรินทร

เหลาคูณ - ขอนแกน

Siam S1 Classic - มหาสารคาม

Wiparat PUR - Spirit of Thailand - กาฬสินธุ

พรบ.สุรากาวหนา เพิ่มมูลคาสินคาเกษตร จะสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาเกษตรในอีสาน โดยในปจจุบันภาคอีสานมีผู
ประกอบการผลิตสุราทองถิ่น ดังนี้

ทําแผนที่แบบเดิมใหหนอยซินใหมันเขากับบทวิเคราะหนะ

เปลี่ยน
รูปซิน

กิจการกลั่นสุราพื้นบานในภาคอีสานมีการกระจายตัวอยูในหลายจังหวัดนอกเหนือจากจังหวัดใหญๆในภูมิภาค 
แสดงถึงความสามารถในแตละทองถิ่นที่มีศักยภาพในการเขามาสรางสรรคการผลิตและเปนผูเลนภายในตลาดเกิด
ใหมนี้ไดไมยาก



ปลายนํ้า

วัตถุดิบ
จํานวนโรง

กลั่น
นํ้าออยสด 5
ขาวเหนียว 4
ผลไม 2
นํ้ามะพราว 2
ขาวโพด 1

แอปเปล,องุน,เชอรรี่,พลัม,แพร,รา
สเบอรี่,อินทพาลัม

รายการวัตถุดิบสุรากลั่น
พื้นบานภาคอีสาน

เกษตรกรปลูก
พืช

โรงกลั่นสุรา 
ผลิต

รานคาปลีก

โรงผลิตขวดแกว
บรรจุ

ตัวแทนจําหนาย
เครื่องมือกลั่นใน

ไทย

ตัวแทนจําหนายวัตถุดิบ
จากตางประเทศ

บาร 

วัตถุดิบ
ทองถิ่น วัตถุดิบจากตางภูมิภาค

โรงกลั่นสุรา 
วิจัยรสชาติ

กลุมวัตุดิบที่บางโรงกลั่นนําเขาจาก
ตางประเทศ

โรงกลั่นสุราทองถิ่นภายในภาคอีสาน สวนใหญใชวัตถุดิบในทองถิ่นในการนํามากลั่นสุรา ซึ่งมีบางกิจการที่อาศัยการนําเขา
วัตถุดิบจาก ภาคอื่นๆและตางประเทศเพื่อสรางสรรครสชาติใหกับผลิตภัณฑ

หวงโซอุปทานกิจการสุรากลั่นทองถิ่นในอีสาน

ท่ีมา: เวป็เพจประชาชนเบยีร,์ PEKUT AND CARWICK INDEPENDENT BOTTLERS

ตนนํ้า

กลางนํ้า

นํ้าชอดอกมะพราว

รานอาหาร

Spirit Academy. (n.d.). The complete guide to Rum

นํ้ามะพราวนํ้าหอม  1

1

วัตถุดิบหลัก

นําเขา

กิจการสุรากลั่นพื้นบานในภาคอีสานใชพืชทองถิ่นเปนวัตถุดิบหลักในการหมักสุรา โดยออยและขาวเหนียวเปนวัตถุดิบที่นิยมและใชงานอยาง
แพรหลายในกิจการนี้ ออยชวยใหสุรามีกลิ่นสัมผัสที่หอมหวาน ในขณะที่ขาวเหนียวใหกลิ่นหอมของขาว แตกิจการสุรากลั่นในภาคอีสานมีตนทุน
ดานอุปกรณและขวดแกวสูง เนื่องจากตองใชงบประมาณในการจัดหาและนําเขาอุปกรณจากตางประเทศ อีกทั้งชองทางจัดจําหนายยังจํากัดอยู
เพียงในผับ บาร รานอาหาร และรานคาปลีก

สุรากลั่นอีสานนิยมใชวัตถุดิบเปนออย และขาวเหนียวจากกลิ่นเฉพาะ และมีวัตถุดิบมากในพื้นที่  และมีการนําเขาผลไม
จากตางประเทศในการเติมกลิ่นเพิ่มเติม นอกจากนั้น สุรากลั่นทองถิ่นยังมีความเชื่อมโยงกับธุรกิจหลากหลายตั้งแตตนนํ้า
ถึงปลายนํ้า

เพราะมี โดยจะ



ผลประกอบการกําไรสวนใหญของกิจการสุรากลั่นอยูในธุรกิจขนาดกลางและขนาดใหญในภาคกลางเปนหลัก ซึ่ง
กิจการสุรากลั่นทองถิ่น(กิจการขนาดเล็ก)มีสวนแบงกําไรนอย โดยสวนมากอยูในภาคเหนือซึ่งมักจะเปนกิจการ
ขนาดที่เล็กมาก

ภาคเหนือเปนผูนําในกิจการสุรากลั่นพื้นบานซึ่งมีปจจัย
หนุนจากการเปนพื้นที่รองรับนักทองเที่ยวโดยเฉพาะ
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ



มูลคากําไรตอหนวยของสุรากลั่นขึ้นอยูกับรูปแบบของสุรา โดยรูปแบบ premium มีกําไรตอหนวยมากที่สุด ซึ่งมากกวา 
50% ของราคาสินคา แตจําเปนตองใชเวลาในการผลิตและตรวจสอบคุณภาพมากกวารูปแบบ classic (standard) และผูซื้อ
สวนใหญเปนนักสะสมหรือนักดื่มที่ตองการรสชาติที่ดีกวารูปแบบ classic (standard)

ที่มา: บริษัทสุรากลั่นแหงหนึ่งในภาคอีสาน 

ระยะเวลาในผลิต
 1-2 สัปดาห

ระยะเวลาในผลิต
2-3 เดือน

ตนทุนการผลิตวัตถุดิบ
กําไรสุทธิเกษตรกรผูผลิตวัตถุดิบ

การใชตัวอยางกรณีศึกษาในประเทศญี่ปุนมาวิเคราะหรวมกับการสอบถามผูประกอบการในภาคอีสาน



เพิ่มอ.จักกฤช




